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PRIX INTERNATIONAL IFLA DE MARKETING
Parrainé par EMERALD Group Publishing LTD
Dossier de candidature
Les mots soulignés dans ce document sont définis dans un glossaire à la fin du
dossier de candidature
Le marketing est le processus qui consiste à identifier les souhaits et les

besoins des consommateurs et de répondre à ces souhaits et ces besoins par

EMERALD Group Publishing LTD des offres spécifiques. La Section  de

Management et de Marketing de l’IFLA, et offrent ce prix destiné à

récompenser un projet de marketing réussi, élaboré par n'importe quel type

de bibliothèque dans le monde.

Un projet abouti devra satisfaire un besoin identifié d’un  groupe de

consommateurs cible par une  offre de bibliothèque appropriée. Une stratégie

d’évaluation  de la réussite du projet  doit être incluse, basée sur des objectifs
mesurables.
Il est nécessaire de répondre à toutes les questions suivantes.

1. Nom de l'organisation :

______________________________________________________________ 

Type de bibliothèque (veuillez cocher) :

Publique

Universitaire

Scolaire

Autre

2. Coordinateur(s) du projet /de la campagne de marketing :

______________________________________________________________

3. Adresse :

______________________________________________________________

4. Téléphone/Fax/E-mail :

______________________________________________________________ 


5. Date de la candidature :

______________________________________________________________

6. Titre du projet / de la campagne de marketing :

______________________________________________________________

7. Slogan (s'il existe)

______________________________________________________________

8. Chronologie (doit correspondre à l’une des périodes ci-dessous :)

  Année civile 2009 (janv.-déc.) 

  Année scolaire 2008-2009

  Projet spécial finissant en 2009

_____________________________________________________________

INFORMATIONS SUR LE PROJET
Veuillez répondre à chaque question afin de faciliter la compréhension
des éléments de votre projet de marketing. 
1. Résumé du projet de marketing.

Donnez un bref aperçu de votre projet, en y incluant l'offre, la clientèle-cible et les
buts et objectifs. 
______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

2. En quoi consiste l'offre spécifique (produit, service, programme, campagne

etc.) ? 

______________________________________________________________ 
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______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

3. Sur quelle base d'informations avez-vous reconnu que cette offre

correspondait à un besoin ?

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

4. Qui sont les consommateurs-cible, réels ou potentiels, de votre offre ? 

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

______________________________________________________________

5. Veuillez spécifier les objectifs de votre projet de marketing.

Décrivez les résultats spécifiques que vous essayez d'atteindre
______________________________________________________________

______________________________________________________________ 
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