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مصطلحات مسرد
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رة ذاتيًّاالمُيس  سياق المناقشات/ الاجتماعات 

 للإفلا العالمية الرؤية

 كشارِ 
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 للبلدانِاذاتيِ رةِمُيسِ مناقشاتِ

 هاوأهدافِقيمِالمناقشات

 

 

 

 

 

. 

. 

. 

mailto:globalvision@ifla.org
mailto:globalvision@ifla.org
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. 

. 

 ِاذاتي ِرِمُيسِ تنظيمِاجتماعِ

 نوالمشارك

ِالترويج



6 

 

 

 

https://www.ifla.org/publications/guidelines-on-ifla-branding
https://www.ifla.org/publications/guidelines-on-ifla-branding
https://www.ifla.org/node/36895
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ِ المُِ  ريس 

 المكان

 اللوازمِوالمتطلبات

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
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  

Google Docs

 

 مُيسَرِذاتي االتخطيطِلاجتماعِ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  
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 

 

 

 

 

  

  

  

- 

mailto:globalvision@ifla.org
mailto:globalvision@ifla.org
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- 

 ِ ِرِومهامهفيِالعمق:ِدورِالمُيس 

- 

o 

- 

o 

- 

o 

o 

- 

- 

- 

ِالنتائجِالملموسةِِِِِ
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- 

- 

- 

- 

- 

- 
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- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

- 

(SMART)

ِالنتائجِغيرِالملموسةِ

- 

- 

- 



13 

 

- 

- 

 ِ رِفعلهِأوِعدمِفعلهماِيجبِعلىِالمُيس 
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ِرينِيس ِ للمُِِوحيلِنصائح



15 

 

- 

- 

- 

- 
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- 

- 

- 

(SMART)

- 

- 

- 
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